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Verde Mediterraneo

Ai nastri di partenza Ruralita Mediterranea. Un marchio di nicchia per chi ama sapori,
profumi e cultura da scoprire in Sicilia, Campania e Grecia. Al via gli educational nei per-
corsi studiati. In distribuzione gli opuscoli scaricabili anche sul web

asce un nuovo marchio -

Ruralita Mediterranea- per Un

prodotto turistico di nicchia,
indirizzato a viaggiator che

amano un turismo lkento e amano as-
saporare profumi, sapori & godera
della storia della terra che percorro-
no. L obiettivo & far conoscere una
Campania, una Sicilia e una Grecia
insolite, lontane dai classici circuiti,
offrendo un' ospitalita genuina, even-
ti come sagre e feste, rapporti uma-
ni, artigianato e natura. Liniziativa,
cofinanziata dall’LUnione Europea, na-
sce da 22 Gruppi di Azione Locale
che si sono consorziati per creare un
unico marchio con il guale promuo-
vare Il territorio a 360 gradi. i que-
sti, 12 Gal sono della Sicilia, 7 della
Campania e 3 della Grecia e il Gal ca-
pofila & I'Alto Casertano. Altri attori
protagonisti del progetto sono ia Co-
gea, consulenti per la gestione Azien-
dale, il Touring Club & |'agenzia di pub-
blicita Roncaglia & Wijkander. “5i fratia
di una iniziativa a respiro internazio-
nale - spiega Marco Melloni , responsa-
bile Turismo Cogea- che vuole portare
un mondo di qualita - tra risorse e
ospitalita - a contatto con il merca-
to. E' un'operazione deficata perche
il tentativo é quello df far rientrare in
un sistema commerciale strutture co-
| me agriturismi, piccoli alberghi ecc,

che finora erano rintracciabill solo su
Internet e in modo spontaned, sen-
za perd snaturare il loro spirito, man-
tenendoci nei canoni di una promo-
zione sostenibile, e realizzando una
funzione di indirizzo. L'accordo con if
Touring Club offre senz'altro una ga-
ranzia per un turismao di gualita. So-
no gia in distribuzione i cataloghi che
saranno recapitati anche alle agen-
Zie (per le quali & prevista una com-
missione del 10%); in un primo mo-
mento guelle che lavorano con il Tou-
ring per poi allargare il giro”. |l pro-
getto, gia in fase di attuazione e aper-
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to a eventuali altri operatori interes-
sati a questa flosofia, prevede com-
plessivamente un piano di marketing
comune per |'individuazione dei tar-
get di riferimento; la creazione di un
unico sito Web, di una guida turisti-
ca @ la realizzazione di percorsi turi-
stici su misura e componibil collegati
a pacchetti turistici. Per far toccare
con mano agli addetti lavon le po-
tenzialita del temritorio & gia stato ste-
so un calendario di educational da
realizzarsi tra giugno e luglio. Gli opu-
scoli, per ora uno per la Campania e
uno per la Sicilia, sono anche scari-
cabili sul web (www.ruralitamediter-
ranea.com). ei. 1l




